Im Interview:

Pauli: Wir investieren auch in
der schwierigen konjunkturellen

Situation in den Mittelstand”

/M ;

Peter Pauli ist Mitglied der
Geschaftsfihrung der BayBG
Bayerischen Beteiligungsge-
sellschaft. Er verantwortet dort
den Bereich Venture Capital/
Innovation und Wachstumsbe-
teiligungen in Franken.

Herr Pauli, derzeit wird ja heftig liber
das Vorhanden- oder nicht Vorhan-
densein einer Kreditklemme disku-
tiert. Wahrend die Banken betonen,
dass sie weiter mit Krediten zur Ver-
fligung stehen, beschweren sich viele
Mittelstandler liber eine zunehmende
Verscharfung der Kreditbedingungen,
Einschrankungen bei der Kreditver-
gabe oder Kiirzungen bei den Linien.
Was ist richtig?

Pauli: Viele Unternehmen sind von der
aktuellen Wirtschaftskrise betroffen,
damit wird die Kreditvergabe an diese
Unternehmen aus Sicht der Banken
risikoreicher. Das berlcksichtigen
die Kreditinstitute natirlich bei ihrer
Kreditvergabepolitik sowie der Kon-
ditionengestaltung. Unternehmen mit
guter Bonitat erhalten aber weiterhin
Kredite zu adaquaten Konditionen. Vor
dem Hintergrund der Wirtschaftskri-
se wurden der Mittelstandsschirm bei
der LfA-Forderbank Bayern sowie das
KfW-Sonderprogramm  eingerichtet.
Ich wirde aktuell von erschwertem
Kreditzugang, nicht aber von einer
Kreditklemme sprechen.

Die Bonitat wird ja weitgehend von der
Eigenkapitalausstattung eines Unter-
nehmens bestimmt. Creditreform hat
Ende Juni 2009 eine Studie veroffent-
licht, wonach nur noch 23 Prozent der
Mittelstandsunternehmen eine soli-
de Eigenkapitalquote von 30 Prozent
und mehr besitzen. Was konnen die
Unternehmen tun, um ihre Eigenka-
pitalquote zu verbessern?

Pauli: Sofern in der aktuellen wirt-
schaftlichen Situation keine Gewinne
erzielt werden konnen, bleiben zu-
nachst die MaBnahmen der Bilanzver-
kirzung wie etwa das Working Capital
Management, z.B. durch Bestandsab-
bau oder Forderungsmanagement.
Auch Factoring oder Leasing haben
positive Effekte auf die Eigenkapital-
quote. Eine andere Madglichkeit ist die
Aufnahme von Beteiligungskapital.

Das wiirde heiB3en, ein Dritter, ein
Investor von auflen steigt bei einem

Unternehmen ein und bringt Beteili-
gungskapital in die Firma. Was waren
die Vorteile?

Pauli: Durch die Aufnahme von Be-
teiligungskapital erhoht sich das Ei-
genkapital des Unternehmens mit
den bekannten Vorteilen: Die Bonitat
steigt, das Rating verbessert und die
Kreditfahigkeit erhoht sich. Der mit
einer Beteiligungsfinanzierung ver-
bundene Zufluss an Liquiditat kann
zur Realisierung unternehmerischer
Investitionen oder Strategien einge-
setzt werden.

In welcher Form sind Beteiligungen
moglich?

Pauli: Grundsatzlich in Form von offe-
nen Beteiligungen durch Kapitalerho-
hungen oder durch Mezzaninekapital,
z.B. in Form einer stillen Beteiligung.

Bei einer offenen Beteiligung wird
der Kapitalgeber ganz normaler
Mitgesellschafter mit allen Chancen
und Risiken und allen gesetzlichen
bzw. satzungsmaBigen Rechten und
Pflichten?

Pauli: Ja. Der Kapitalgeber wird dann
bei einer Aktiengesellschaft zum Akti-
onar und bei einer GmbH zum Mitge-
sellschafter, er hat Anspruch auf die
entsprechenden Gewinnanteile und
partizipiert an der Unternehmens-
wertsteigerung.

Das ist weitgehend selbsterklarend.
Mehr Erklarungsbedarf besteht da
schon bei stillen Beteiligungen.

Pauli: Stille Beteiligungen stehen zwi-
schen Eigen- und Fremdkapital.
Eigenkapitalahnliche Merkmale sind
die Nachrangigkeit und die teilweise
erfolgsabhangige Vergitung. Dingli-
che Sicherheiten missen nicht bestellt
werden und im Falle einer Verschlech-
terung der wirtschaftlichen Lage des
Unternehmens sind stille Beteiligun-
gen - zumindest in der von der BayBG
angebotenen Ausgestaltung - nicht
kindbar. Fremdkapitalahnlich sind im
Wesentlichen die Riickzahlbarkeit am
Laufzeitende sowie die fixe Mindest-
verzinsung.

Bei einer stillen Beteiligung erhalt der
Investor keine unmittelbaren Mitspra-
cherechte. Und noch ein Punkt macht
stille Beteiligungen besonders attrak-
tiv: Stille Beteiligungen sind zwar wirt-
schaftliches Eigenkapital, steuerlich
aber Fremdkapital; die Vergltungen
fur die stillen Beteiligungen sind so-
mit (einkommen- bzw. kérperschafts-)
steuerlich grundsatzlich abzugsfahig.

Apropos Konditionen. Sie haben ja
jetzt eine Reihe von unbestreitbaren
Vorteilen von stillen Beteiligungen
aufgelistet. Was kostet das denn?

Pauli: Eine stille Beteiligung ist wirt-
schaftliches Eigenkapital, die Rendi-
teforderungen der Kapitalgeber liegen
somit oberhalb von Kreditzinsen. Die
Konditionen hangen letztlich vom Ein-
zelfall ab und bestehen aus einer fixen
Verzinsung sowie zusatzlichen ge-
winn- bzw. erfolgsabhangigen Kompo-
nenten. Ein Vorteil ist sicherlich, dass
sich die Konditionengestaltung auf die
geplante Unternehmensentwicklung
zuschneiden l&sst, z.B. indem die Be-
lastung eines Unternehmens in der
Phase unmittelbar nach einer Investi-
tion zugunsten spaterer Erfolgsbetei-
ligungen reduziert wird.

Ist auch eine kombinierte, also eine
offene plus eine stille Beteiligung
moglich?

Pauli: Ja, die BayBG bietet auch kom-
binierte Beteiligungen an.

Herr Pauli, Sie beschreiben hier die
Vorteile in schonen Worten. Wenn sie
so gut ist, warum haben denn dann
nicht alle Unternehmen eine Beteili-
gung?.

Pauli: Zunachst muss ein Unterneh-
men natirlich beteiligungsfahig sein
und bestimmte Voraussetzungen er-
fullen. Andererseits besteht im deut-
schen Mittelstand nach wie vor eine
Zuruckhaltung im Hinblick auf Beteili-
gungsfinanzierung, die wohl vor allem
von der Angst vor dem Verlust unter-
nehmerischer Unabhangigkeit und
Entscheidungsfreiheit getragen wird.

Entschuldigung, dass ich hier unter-
breche. Aber das Argument scheint
mir sehr wichtig. Trifft das denn zu?

Pauli: Stille Beteiligungen beinhalten
keine gesellschaftsrechtlichen Mit-
spracherechte. Bei einer offenen Be-
teiligung gibt es die Moglichkeit einer
Minderheitsbeteiligung. Es gibt natir-
lich Informations- und - zumindest bei
Ubergeordneten unternehmerischen
Entscheidungen - auch eingeschrank-
te Mitspracherechte, insgesamt behalt
der Unternehmer aber das Heft auch
in Zukunft in der Hand.

Einmal angenommen, ein Unter-
nehmen wendet sich in der derzeit
schwierigen Konjunktursituation we-
gen einer Beteiligung an die BayBG.
Hat es Giberhaupt eine Chance, Kapi-
tal zu bekommen?

Pauli: Nattrlich. Auch wir miissen bei
der Prifung von Beteiligungsengage-
ments die aktuelle wirtschaftliche Si-
tuation des Unternehmens sowie das
wirtschaftliche Umfeld berlcksichti-
gen. Im Fokus unserer Betrachtung
steht aber das langfristige Erfolgspo-
tenzial des Unternehmens und nicht
sein aktuelles Rating.

Peter Paull

Das ist jetzt sehr allgemein. In wie
viele Unternehmen hat die BayBG
dennin den - sagen wir vergangenen
6 Monaten - investiert.

Pauli: Seit Beginn des laufenden Ge-
schaftsjahres im Herbst 2008 haben
wir 33,8 Mio. € in 68 Unternehmen in
allen bayerischen Regionen investiert.

Das bedeutet rund 500.000 € pro En-
gagement. Beteiligungskapital ist
also nicht nur etwas fiir die ganz Gro-
en.

Pauli: Die BayBG ist konsequent mit-
telstandsorientiert, ihre Engagements
beginnen bei rund 250.000 €, wir kon-
nen bis zu 5 Mio. € pro Unternehmen
investieren.

Fiir was haben die Unternehmen das
Kapital eingesetzt?

Pauli: Fur Investitionen, Innovationen
oder Neugriindungen, zur Regelung
der Unternehmensnachfolge, zur Op-
timierung der Kapitalstruktur oder zur
Realisierung von Turn-around-Maf@-
nahmen.

Wenn sich ein Unternehmen Informa-
tionen zu einer Beteiligung mochte.
Was sollte es dann am besten tun?

Pauli: Im Internet unter www.BayBG.
de den entsprechenden Ansprechpart-
ner heraussuchen und anrufen.

Die BayBG isteiner der grof3ten Beteili-
gungskapitalgeber fir den Mittelstand.
Sie ist aktuell bei 540 bayerischen Un-
ternehmen mit mehr als 300 Mio. Euro
engagiert. Mit ihren Beteiligungen und
Venture Capital-Investments ermag-
licht die BayBG mittelstandischen Un-
ternehmen die Umsetzung von Inno-
vations- und Wachstumsvorhaben, die
Regelung eines Gesellschafterwech-
sels oder der Unternehmensnach-
folge, die Optimierung der Kapital-
struktur sowie die Umsetzung von
Turn-around-Projekten.



Speiseole fiir die Generation 50 plus

Etterschlager Firma Basis hat Fette fiir Diabetiker und Senioren entwickelt

Von Christine Setzwein

Wirthsee B Wer gerne isst, isst
auch gerne fett und siifl. Wer gerne
isst, bewegt sich eher ungern. Die
moglichen Folgen sind Uberge-
wicht, Bluthochdruck, Diabetes.
Das Motto ,,Genuss ochne Reue”
vor Augen hat die ,,Basis GmbH"
zehn Jahre lang nach , besseren”
Fetten geforscht. Seit diesem Mo-
nat ist das Ergebnis auf dem
Markt: zwei Speisedle und ein
Streichfett, entwickelt fiir die be-
sonderen Stoffwechselbediirfnis—
se der Generation 50 plus, vor al-
lem fiir die Ernahrung bei Diabe-
tes Typ I mit Ubergewicht und
Bluthochdruck.

LAndere reden von der Krise,
wir sind innowvativ und investie-
ren®, sagt Jens Bolms, zusammen
mit Cornelia Baumker Geschafts-
fithrer der 1994 gegriindeten Fir-
ma. Die neue Produktlinie ,Ba-
sis”, die in Pusammenarbeit mit
fithrenden Erndhrungswissen-
schaftlern entwickelt wurde, soll
in den kommenden Jahren zu ei-
ner Erndhrungslinie fiir die Ziel-
gruppe 50 plus ausgeweitet wer-
den. Einen Kapitalgeber dafiir hat
das Wérthseer Familienunterneh-
men gefunden. Die Bayerische Be-
teilipungsgesellschaft (BayBG) in-
vestiert als DMinderheitsgesell-
schafter mit einer stillen Beteili-
gung in die Basis GmbH.

~Diabetiker haben kein Zu-
cker-, sondern ein Fettproblem*,
sagt Baumker und stiitzt sich da-
bei auf wissenschaftliche Erkennt-
nisse. Mit einer innovativen Fett-
siurekombination, die patentiert
ist, sollen der Stoffwechsel und
die Zellfunktion, insbesondere die
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Insulinresistenz der Zelle, positiv
beeinflusst werden. Die beiden
Ole und das Streichfett enthalten
30 Prozent mittelltettige (mct)-Fet-
te und unter anderem Raps-, Oli-
ven-, Walnuss, Sonnenblumen-
und Fischél. Die Produkte sind als
nbilanzierte Diat"” bestatigt. Mitt-
lerweile sind auch grofe Nah-
rungsmittelhersteller an der Re-
zeptur interessiert. Sie wird in Li-
Zenz Zur Vi gestellt, ,,aber
nicht verkauft®, sagt der 36-jahri-
ge Diplom-Kaufmann Bolms.

An Kunden fiir die Marke ,ba-
sis —the better fat company* diirf-
te es in Zukunft nicht mangeln,
wenn sich die neuesten Schatzun-
gen der Weltgesundheitsorganisa-
tion WHO bewahrheiten. Bis 2015
soll demnach die Zahl der Diabeti-
ker in Deutschland von heute 7,2
Millionen auf 23 Millionen anstei-
gen. Trotz ihrer Erkrankung aber
sind Diabetiker in aller Regel Ge-

nussmenschen, meint Bolms.
+Nur zehn bis 15 Prozent setzen
die Erndhrungsratschlige des Arz-
ies oder von Didtberatern um.”
Mit massiven Folgen fiir das Ge-
sundheitssystem.

Acht Mitarbeiter hat die Basis
GmbH bisher. In den kommenden
Jahren soll diese Zahl auf rund 25
steigen. Vom Herbst an wird auch
ein Lehrling ausgebildet, kiindigt
die 38-jihrige Betriebswirtin und
Emihrungsfachberaterin Bium-
ker an. Die Basis-Produkte sind in
Reformhiusern, Apotheken und
im Direktvertrieb erhaltlich. ,,Un-
sere Produkte ermiglichen dem
Diabetiker den Genuss”, verspre-
chen Bolms und Bédumlker. Der All-
heilsbringer seien sie freilich
nicht: ,,Nur durch eine insgesamt
vollwertige Ernihrung und Bewe-
gung kann der Kampf gegen Dia-
betes, Ubergewicht und Bluthoch-
druck gewonnen werden.”

FEIE

Bolms und Cornelia Bdumker.

Haben fiir Senioren und Diabetiker Speisetle entwickelt{v.l.): Jens

Foto: Treybal

Basis GmbH

Die Beschéftigung mit gesun-
den Lebens- und Nahrungsmit-
teln ist Gornelia Baumker quasi
in die Wiege gelegt worden. Die
GeschaftsfUhrarin der Etter-
schlager , Basis GmbH" ist die
Enkelin von Horst Heirler. Die-
ser grundete 1954 das Unter-
nehmen ,Horst Heirler Biologi-
sche Erzeugnisse®. Er entwi-
ckelte das erste Fertigmusili,
wias auf die Bedeutung der
rechtsdrehenden Milchsauren
fir den menschiichen Korper
hin und brachte unter der Mar-
ke .Sanoghurt" das erste Mol-
kerei- und Kisescrtiment aus
biologischem Anbau auf dem
Markt.

Mach dem Verkauf seiner Fir-
ma verlegte sich der Wirthseer
zusammen mit seinen Tachtern
und seinar Enkelin auf die For-
schung von ,besseren Fetten".
Daraus entstand schlieBlich
1994 die Basis Gmbh. Seit -
1996 gibt es die Produktlinie
mct-basis-plus mit Margarine,
Speisedl, Puten- und Schokost-
reichcreme. Zielgruppe sind
Menschen mit Maldigestion,
Zaoliakie und Marbus Grohn.
2004 erwarben die Etterschla-
ger die Marke Ceras MCT, un-
ter der Margarine und Streich-
fett vertrieben werden.

Seit Juni 2009 sind zwei Spei-
sadle und ein Streichfett fir Dia-
betiker und die Generation 50
plus auf dem Markt, die in Ham-
burg produziert werden. Sie
enthalten wertvolle Fettsduren,
Vitamine und Mineralstoffe. Ins-
gesamt zehn Jahre lang hat die
Etterschlager Firma auf eigene
Kosten nach ,besseren Fetten™
geforscht. Umsatzzahlen be-
halt das Familienunternehmen
flr sich (www. ba-
sisgmbh.com). csn
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Deutsche

Expansion — Germany
EUR 1-5m

netcon AG

Location: Passau

Sector: Fixed line telecommunications
Founded: 2001

BayBG

BayBG has invested an undisclosed amount in the framework of a silent
partnership and a minority investment in telecommunications infrastructure
specialist netcon AG.

The investment strengths the company’s equity base, which increases its
financial possibilities to fund further expansion.

Debt
BayBG provides as mezzanine tranche.

Company

netcon AG is based in Passau and leases, maintains and services fibre-optic
links for telecommunications infrastructure. The company closes the gaps
between large national and international networks, for example in rural areas.
The company was founded in 2001.

People
Annette Muller handled the investment for BayBG.
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BayBG beteiligt sich an nfon AG

(mco) Die Bayerische Beteiligungsgesellschaft ist mit einer
Minderheitsbeteiligung beim Minchner Telekommunikationsanbieter nfon
AG eingestiegen. Das Unternehmen ist auf webbasierte Telefonanlagen
spezialisiert und will mit dem Kapital Vertrieb und Marketing weiter
ausbauen.

Quellen: BayBG, FINANCE
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BAYERISCHE BETEILIGUNGSGESELLSCHAFT

BayBG engagiert sich bei der nfon AG

Minchen. ,Die webbasierten Telefonanlagen der nfon AG bieten hohe Funktionalitat, Flexibilitat und
"Ease of use’. Das Unternehmen verfugt Uber ein skaliertes Geschéaftsmodell und ist technologisch
fuhrend.” Mit diesen Worten begrundet Peter Pauli, Geschéftsfuhrer der BayBG Bayerischen
Beteiligungsgesellschaft, Miinchen, das Engagement der BayBG, die mit einer Minderheitsbeteiligung bei
der nfon AG, Minchen, eingestiegen ist. Das Munchner Unternehmen wird mit dem Beteiligungskapital

Vertrieb und Marketing weiter intensivieren.

Der Telekommunikationsanbieter z&hlt aktuell mehrere Tausend Nutzer unter-schiedlichster
Unternehmensgréf3en. Die Telefonanlage, die Uber mehrere ausfall-sichere Rechenzentren betrieben wird,
ermdglicht es den Unternehmen, ihre Telefonanlage auszulagern und so ihre Fixkosten zu senken. ,Investitionen
in teure station&re Anlagen sind nicht notwendig und unsere Kunden zahlen bei uns nur so viele
Telekommunikationsgeréte (z.B. Einzeltelefone), wie sie auch tatsachlich nutzen. Das ist ein starkes
Verkaufsargument in der derzeitigen Wirtschaftskrise®, so Jens Blomeyer. Marketing-Vorstand bei nfon. Die
Anwendungsmadglichkeiten sind rdumlich wie technisch nahezu unbegrenzt: Handys oder Laptops,
Heimarbeitsplatze oder Produktionsniederlassungen kénnen tber das Internet weltweit wie eine Nebenstelle an

die Server-Systeme angebunden werden.

Neben eines nahezu unbegrenzten Funktionsspektrums mit Uber 100 Funktionen (von interaktive
Sprachdialogen, Warteschlangen, Versand und Empfang von Faxen tber den PC bis hin zu persdnlichen
Voicemailboxen mit Outlook-Integration) Uberzeugt die einfache und intuitive Benutzerfiihrung Giber ein
selbsterklarendes Webportal.

Blomeyer: ,Dass die starke Kundennachfrage nun auch auf die Kapitalseite Uberge-sprungen ist, zeigt die Markt-
und Zukunftsorientierung unserer Produkte. Unter mehreren Interessenten haben wir uns u.a. fur die BayBG als
Beteiligungspartner entschieden, da wir von deren umfangreichen Know-how erheblich profitieren kénnen. Der

Einstieg der Beteiligungsgesellschaft erweitert unsere Mdglichkeiten um ein Mehrfaches.”



BAYERNKURIER

Deutsche Wochenzeitung fiir Politik # Wirtschaft und Kultur

Aktuelle Ausgabe: Jahrgang 60, Nr. 31, 01. August 2009

Extravagante Flakons fiir edle Diifte

Bayerns erfolgreicher Mittelstand: Heinz-Glas GmbH in Kleintettau

| Artikel aus Rubrik WIRTSCHAFT-ALLGEMEIN I

Kleintettau — Wer durch das 800-Seelen-Dorf
Kleintettau im nérdlichen Landkreis Kronach
fahrt, wird auf den ersten Blick kaum vermuten,
dass hier die ganz GroRen der
Kosmetikbranche gewissermallen zu Hause
sind: Elisabeth Arden, Avon, Calvin Klein, Estee
Lauder, Yves Saint Laurent oder L' Oreal — um
nur einige zu nennen. Sie alle lassen die
extravaganten Flakons und Glasbhehalter fir ihre
edlen Dufte und Kosmetika bei der Heinz-Glas
GmbH produzieren.

W Die Geschichte des mittelsténdischen
B_ei der Herstellung der aufwandigen Designerﬂaschen arbeiten Familienbetriebs geht bis in 16. Jahrhundert
die Experten oft an der Grenze des technisch Machbaren. 2 ; ; 2
Bild- Heinz-Glas  2urtick. Heute ist dieser Bereich des
Unternehmens nach eigenen Angaben der
drittgréte Produzent fur Parfim-Flakons und Glashehalter fir Kosmetika weltweit. Die Heinz-Glas
GmbH ist der Kern der Heinz-Gruppe, die Produktionsstatten in Deutschland, Polen, China,
Tschechien und Peru sowie Verkaufshiros in USA, Frankreich, England, Russland, Spanien und
Italien unterhalt. 60 Prozent des Gruppenumsatzes, der 2008 bei rund 250 Millionen Euro lag, erzielt
Heinz im Ausland. Weltweit werden rund 2500 Mitarbeiter beschéftigt, davon in Deutschland rund

1200.

Allein in Kleintettau produzieren rund 700 Mitarbeiter die edlen Parfim-Flakons fir das Premium-
Segment. Firmenchef Carl-August Heinz bekennt sich auch klar zum oberfrénkischen Standort
seines Familienbetriebes: ,Das Dorf braucht uns zum Uberleben, aber wir brauchen auch das Dorf,
namlich die Menschen.* Wichtig flir den Erfolg des Unternehmens sei namlich auch die langjahrige
Erfahrung der Mitarbeiter. ,Aulierdem liegt Kleintettau im Zentrum der Welt, je 1000 Kilometer nach
Paris und Warschau und je dreieinhalb Stunden nach Berlin, Mlnchen oder Frankfurt. Wir sind so
nah am Kunden®, figt der Firmenchef hinzu.

.Die Flakon-Herstellung ist ein sehr aufwandiger Prozess, und unsere Kunden stellen hdchste
Anforderungen an die Qualitat”, betont Heinz. Kein Wunder — denn zum einen macht die Gestaltung
des Flakons 50 Prozent des Verkaufserfolgs eines neuen Duftes aus und in die Entwicklung eines
neuen Flakons im Premium-Bereich flieRen im Schnitt 7 Millionen Euro.



Im Trend liegen bei den teuren Diften momentan vor allem Material-Kombinationen von Glas mit
Metall oder Kunststoff mit immer groRartigeren Aufdrucken sowie besonders schwere Flakons,
erlautert Pressesprecherin Ute Schaller. Da die Kleintettauer nicht nur die Flakons produzieren,
sondern auch hochwertige Verschliisse sowie Tiegel und Standard-Glasbehélter, erhalten die
Kunden alles aus einer Hand. ,Das wird honoriert und sichert das Unternehmen auf dem hart-
umkampften Weltmarkt®, so Firmenchef Heinz.

Zur Produktpalette — sie umfasst rund 800 Produkte und das Fertigungsvolumen belduft sich auf 600

Millionen Glasverpackungen jahrlich — zahlen aber nicht nur die edlen und teueren Parfim-Flakons,
sondern zum Beispiel auch ein Klassiker, der wohl kaum in einem deutschen Badezimmer fehlt: die

Odol-Flasche, die bereits vor 100 Jahren von Heinz-Glas produziert wurde. Zwar ging der Auftrag
1951 verloren, doch seit 2001 werden die ausgefallen geformten Flaschen aus Opalglas wieder in
Kleintettau gefertigt — jahrlich rund 20 Millionen —, deren typische Glastribung durch den Zusatz von
Fluor entsteht. Heinz-Glas ist einer von weltweit nur vier Produzenten, die Opalglas-Behélter auf
vollautomatischer Basis herstellen, in Deutschland sogar der einzige.

Christine Popp



JTU
8 Twork

21.07.09
BayBG engagiert sich bei Entwickler internetbasierter
Telefonanlagen

Kategorie: Finanzierung

Von: Josef Krumbachner

Erfolgreiche Finanzierungsrunde fur nfon AG

Miinchen, 21. Juli 2009. ,,Die web-basierten Telefonanlagen der nfon AG bieten hohe Funktionalitat, Flexibilitat und "Ease
of use”. Das Unternehmen verfiigt iber ein skaliertes Geschaftsmodell und ist technologisch fiihrend.* Mit diesen Worten
begrundet Peter Pauli, Geschaftsfiihrer der BayBG Bayerischen Beteiligungsgesellschaft, Miinchen, das Engagement der
BayBG, die mit einer Minderheitsbeteiligung bei der nfon AG, Minchen, eingestiegen ist. Das Munchner Unternehmen wird

mit dem Beteiligungskapital Vertrieb und Marketing weiter intensivieren.

Der Telekommunikationsanbieter z&hlt aktuell mehrere Tausend Nutzer unterschiedlichster UnternehmensgréRen. Die
Telefonanlage, die Uber mehrere ausfallsichere Rechenzentren betrieben wird, ermdglicht es den Unternehmen, ihre
Telefonanlage auszulagern und so ihre Fixkosten zu senken. ,,Investitionen in teure stationdre Anlagen sind nicht notwendig
und unsere Kunden zahlen bei uns nur so viele Telekommunikationsgeréte (z.B. Einzeltelefone), wie sie auch tatsachlich
nutzen. Das ist ein starkes Verkaufsargument in der derzeitigen Wirtschaftskrise, so Jens Blomeyer. Marketing-Vorstand bei
nfon. Die Anwendungsmdglichkeiten sind rdumlich wie technisch nahezu unbegrenzt: Handys oder Laptops,
Heimarbeitsplatze oder Produktionsniederlassungen kénnen tiber das Internet weltweit wie eine Nebenstelle an die Server-
Systeme angebunden werden. Neben eines nahezu unbegrenzten Funktionsspektrums mit Gber 100 Funktionen (von
interaktive Sprachdialogen, Warteschlangen, Versand und Empfang von Faxen tber den PC bis hin zu persénlichen
Voicemailboxen mit Outlook-Integration) tiberzeugt die einfache und intuitive Benutzerfiihrung tber ein selbsterklarendes

Webportal.

Blomeyer: ,,Dass die starke Kundennachfrage nun auch auf die Kapitalseite Gibergesprungen ist, zeigt die Markt- und
Zukunftsorientierung unserer Produkte. Unter mehreren Interessenten haben wir uns u.a. fir die BayBG als
Beteiligungspartner entschieden, da wir von deren umfangreichen Know-how erheblich profitieren kdnnen. Der Einstieg der

Beteiligungsgesellschaft erweitert unsere Méglichkeiten um ein Mehrfaches.”
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